深铁置业2022年度拟销售项目
展示区开放系列活动、现场包装及宣传推广服务
分项目内容

(1) 深铁珑境花园一期
	一、主开放活动

	活动主题
	深铁珑境项目展示区开放活动

	举办时间
	预计5月

	活动地点
	深铁置业大厦52F展厅

	活动规模
	约400人

	拟邀嘉宾
	1.政府代表
2.地产行业领袖/大咖：资深地产评论人/研究专家
3.意向客户群体
4.媒体代表

	活动流程
	1.签到环节；2.开场表演；3.领导发言
4.深圳中轴价值解读及论坛
5.珑境项目推介；6.开放仪式

	二、其它开放活动：造势活动

	活动主题
	定制专题论坛/沙龙类活动

	举办时间
	预计5-6月

	活动地点
	深铁置业大厦52F展厅（暂定）

	活动规模
	约200人

	拟邀嘉宾
	1.行业代表
2.地产行业领袖/大咖：资深地产评论人/研究专家
3.意向客户群体
4.媒体代表

	活动流程
	1.签到环节；2.开场表演；
3.领导发言；4.KOL发言
5.珑境项目推介；6.互动环节

	三、拓客活动

	场次
	5场

	每场活动预计人数
	50-60/批次

	活动需求
	需结合项目现场特点、圈层客户特点，举办有档次感、互动性、创意性的拓客活动，包含但不限于：酒会类活动、分享类活动、品鉴类活动、答谢类活动、音乐类活动等。包含：
1.现场活动氛围营造；2.暖场演绎；3.提供餐饮60人、乐队演奏、活动现场包装设计、活动执行、物料导视制作、运输、安装、撤场等服务

	四、暖场活动

	场次
	10场（周末两天）

	每场活动预计人数
	300-400/批次

	活动需求
	需结合项目现场特点、客户人群需求，举办有互动性、创意性的暖场活动，包含但不限于：假日类活动、亲子类活动、女性类活动、品鉴类活动、答谢类活动、音乐类活动等。包含：
1.现场活动氛围营造；2.暖场演绎；3.提供餐饮茶歇400人、乐队演奏、活动现场包装设计、活动执行、物料导视制作、运输、安装、撤场等服务

	五、现场包装制作

	包装地点
	珑境项目展示区（置业大厦52层展厅/珑境项目现场）

	包装内容
	1.展示区外围包装：导视、周边树木包装等
2.展示区内部销售工具：价值展板、公示展板、广告机、易拉宝、铁马、金蛋台、警示三角牌等
3.样板房区域包装：雨伞架、擦鞋机、鞋套、户型牌、防撞条、交楼标准贴、手机储物柜等

	六、宣传推广

	自媒体推广
	包括但不限于以下自媒体大V：Kenny择房记、圳龙华、深圳淘房志、文杰淘楼、樱桃大房子、爱住家教你买房、威尼买房、地产火线等。
参选单位需标注前述8家大V的原创软文发布的单价，并推荐其中6家供甲方使用。甲方可根据实际需求在这8家范围内更换媒体，最终发布总篇数不超过6篇，据实结算，结算价不超过推荐总价。

	渠道推广
	第一现场（含FM105.7）、新浪乐居、新浪微博、腾讯、安居客、房天下、房信网（咚咚找房）、壹地产、界面、房掌柜、一点资讯


(2) 深铁璟城一期
	一、主开放活动：正式营销中心开放活动

	活动主题
	营销中心开放活动

	举办时间
	预计5月30日

	活动地点
	项目现场营销中心

	活动规模
	约800人

	拟邀嘉宾
	1.媒体代表；2.客户

	活动流程
	1.暖场演绎；2.领导发言；3.开放仪式；4.参观样板房

	二、其它开放活动：异地展示区开放活动

	活动主题
	区域价值发布会暨异地营销中心开放活动

	举办时间
	预计4月

	活动地点
	深铁置业大厦1F展厅

	活动规模
	约100人

	拟邀嘉宾
	1.主讲人，资深地产评论人/研究专家，对项目区域价值做深入解读
2.分享嘉宾，资深地产评论人/研究专家，阐述对项目的理解
3.媒体代表

	活动流程
	1.签到环节；2.开场表演；3.领导发言；
4.区域解读及论坛；5.串场表演；6.其他嘉宾分享

	三、拓客活动

	场次
	5场

	每场活动预计人数
	50-60人

	活动需求
	需结合项目现场特点、圈层客户特点，举办有互动性、创意性的拓客活动，包含但不限于：酒会类活动、女性类活动、品鉴类活动、答谢类活动、音乐类活动等。
1.现场活动氛围营造；2.暖场演绎；3.简单茶歇提供
茶歇60份（根据拓客客群不同茶歇标准不同）、乐队演奏、活动现场包装设计、活动执行、物料导视制作、运输、安装、撤场等服务

	四、暖场活动

	场次
	10场（（周末两天））

	每场活动预计人数
	200-300批次

	活动需求
	需结合项目现场特点、客户人群需求，举办有互动性、创意性的暖场活动，包含但不限于：假日类活动、亲子类活动、女性类活动、品鉴类活动、答谢类活动、音乐类活动等。
1.现场活动氛围营造；2.暖场演绎；3.餐饮茶歇提供
茶歇400份、乐队演奏、活动现场包装设计、活动执行、物料导视制作、运输、安装、撤场等服务

	五、现场包装制作

	包装地点
	璟城项目现场

	包装内容
	1.展示区外围包装：精神堡垒、导视、周边树木包装等
2.展示区内部销售工具：价值展板、公示展板、广告机、易拉宝、铁马、金蛋台、警示三角牌等
3.样板房区域包装：雨伞架、擦鞋机、鞋套、户型牌、防撞条、交楼标准贴、手机储物柜等
4.品牌&工法展示区包装

	六、宣传推广

	自媒体推广
	需包括但不限于以下自媒体大V：朱罗纪、房产大象、深圳买房计划、地产火线、楼市头条、威尼买房、文杰淘楼、淘房志等
参选单位需标注前述8家大V的原创软文发布的单价，并推荐其中6家供甲方使用。甲方可根据实际需求在这8家范围内更换媒体，最终发布总篇数不超过6篇，据实结算，结算价不超过推荐总价。

	渠道推广
	第一现场（含FM105.7）、新浪乐居、新浪微博、腾讯、安居客、房天下、壹地产、界面、房掌柜、一点资讯、央广网房产频道


(3) 深铁懿府三期
	一、主开放活动：营销中心开放活动

	活动主题
	深铁懿府4号地块展示区开放活动

	举办时间
	预计9月中下旬

	活动地点
	4号地块营销中心及样板房

	活动规模
	约150-200人

	拟邀嘉宾
	1.地产/艺术/设计行业领袖或大咖
2.客户代表
3.媒体代表

	活动流程
	1.签到环节；2.开场表演；
3.领导发言；4.嘉宾互动（专题论坛或其他形式）
5.项目推介；6.开放仪式

	二、暖场活动

	场次
	6场（周末两天）

	每场活动预计人数
	200-300批次

	活动需求
	结合项目现场特点、2500万总价客户人群需求，举办有互动性、创意性的暖场活动，包含但不限于：假日类活动、女性类活动（高端花艺）、品鉴类活动（名画/珠宝类）、答谢类活动等高端住宅暖场活动。
1.现场活动氛围营造；2.暖场演绎；3.餐饮茶歇提供
茶歇200-300份、乐队演奏、活动现场包装设计、活动执行、物料导视制作、运输、安装、撤场等服务

	三、现场包装制作

	包装地点
	项目现场营销中心及样板房、园林展示区、公共展示区

	包装内容
	1.展示区外围包装：精神堡垒、岗亭、导视、周边树木包装、电瓶车等
2.展示区内部销售工具：价值展板、公示展板、广告机、易拉宝、铁马、警示三角牌等
3.样板房区域包装：雨伞架、擦鞋机、鞋套、户型牌、防撞条、交楼标准贴、手机储物柜等

	四、宣传推广

	自媒体推广
	包括但不限于以下自媒体大V：买房之前、呆呆咖啡馆、楼兔子、中房报、水天一剑、青话楼市、文君言、图腾镜等。
参选单位需标注前述8家大V的原创软文发布的单价，并推荐其中6家供甲方使用。甲方可根据实际需求在这8家范围内更换媒体，最终发布总篇数不超过6篇，据实结算，结算价不超过推荐总价。 

	渠道推广
	新浪乐居、腾讯


(4) 地铁前海时代广场4号地块
	一、主开放活动：春泉营销中心开放活动

	活动主题
	春泉文化艺术中心开幕暨深港青年企业家交流会

	举办时间
	预计10月

	活动地点
	春泉文化艺术中心（暂定）

	活动规模
	约150-200人

	拟邀嘉宾
	1、政府代表
2、经济学家、区域研究专家、行业专家
3、青年企业家、前海高精尖企业代表
4、媒体代表
5、目标客户

	活动流程
	1.签到环节；2.开场表演；3.领导发言
4.粤港澳地区经济发展新趋势论坛
5.营销中心开放仪式
6.青年企业家交流会

	二、其它开放活动1：样板间开放活动

	活动主题
	样板间开放仪式

	举办时间
	预计11月中

	活动地点
	春泉及4号地样板间现场

	活动规模
	约100-150人

	活动流程
	1.开放仪式；2.暖场演绎；3.互动活动

	三、其它开放活动2：临时展示点开放活动

	活动主题
	临时展示区

	举办时间
	预计7月中

	活动地点
	临展点

	活动规模
	约100-150人

	活动流程
	1.开放仪式；2.暖场演绎；3.互动活动

	四、拓客活动

	场次
	8场

	每场活动预计人数
	每场活动人数20人以内

	活动需求
	需结合项目现场特点、客户人群需求，举办有互动性、有品质的圈层活动，包含但不限于：企业推介会/高端私宴/金融投资沙龙/红酒雪茄艺术品鉴等。

	五、暖场活动

	场次
	6场（周末两天）

	每场活动预计人数
	每场活动人数预计200-300人

	活动需求
	根据公寓目标客群档次及特点，营造现场销售氛围
1.现场活动氛围营造；2.暖场演绎；3.餐饮茶歇提供
茶歇300份、互动活动、活动现场包装设计、活动执行、物料导视制作、运输、安装、撤场等服务

	六、现场包装制作

	包装地点
	项目现场及春泉文化艺术中心周边

	包装内容
	1.展示区外围包装：精神堡垒、导视、周边树木包装、电瓶车等
2.展示区内部销售工具：价值展板、公示展板、广告机、易拉宝、铁马、金蛋台、警示三角牌等
3.样板房区域包装：雨伞架、擦鞋机、鞋套、户型牌、防撞条、交楼标准贴、手机储物柜等

	七、宣传推广

	自媒体推广
	包括但不限于以下自媒体大V：文杰淘楼、刘晓博说楼市、深圳概率、深圳客、塔木德富豪会、房产内参、地产凝眸、房产大象等。
参选单位需标注前述8家大V的原创软文发布的单价，并推荐其中6家供甲方使用。甲方可根据实际需求在这8家范围内更换媒体，最终发布总篇数不超过6篇，据实结算，结算价不超过推荐总价。

	网媒推广
	第一现场（含FM105.7）、腾讯、房天下、界面、深圳新闻网、深圳大件事、凤凰网、搜狐焦点、网易


(5) 深铁赤湾项目一期
	一、主开放活动

	活动主题
	大湾区人才交流会暨深铁赤湾项目展示区开放活动

	举办时间
	预计10月

	活动地点
	深铁置业大厦52F展厅（暂定）

	活动规模
	约100人

	拟邀嘉宾
	1.政府代表，公共住房类专业研究员
2.地产行业领袖/大咖：资深地产评论人/研究专家
3.人才房匹配群体
4.媒体代表

	活动流程
	1.签到环节；2.开场表演；3.领导发言
4.共有产权住房政策解读及论坛
5.人才房项目推介；6.开放仪式

	二、暖场活动

	场次
	5场（周末两天）

	每场活动预计人数
	300-400批次

	活动需求
	符合共有产权（人才房）销售档次需求，能营造现场销售氛围
1.现场活动氛围营造；2.暖场演绎；3.餐饮茶歇提供
茶歇400份、乐队演奏、活动现场包装设计、活动执行、物料导视制作、运输、安装、撤场等服务

	三、现场包装制作

	包装地点
	赤湾项目现场

	包装内容
	1.展示区外围包装：精神堡垒、导视、周边树木包装等
2.展示区内部销售工具：价值展板、公示展板、广告机、易拉宝、铁马、金蛋台、警示三角牌等
3.样板房区域包装：雨伞架、擦鞋机、鞋套、户型牌、防撞条、交楼标准贴、手机储物柜等

	四、宣传推广

	自媒体推广
	包括但不限于以下自媒体大V：深圳安居房、公租安居人才房、深圳公租房安居房、深圳公租安居人才房、武神安居、首轮哥深圳公租房安居房。
参选单位需标注前述6家大V的原创软文发布的单价，并推荐其中4家供甲方使用。甲方可根据实际需求在这6家范围内更换媒体，最终发布总篇数不超过4篇，据实结算，结算价不超过推荐总价。

	渠道推广
	深圳新闻网


(6) 深铁瑞城三期
	一、主开放活动

	活动主题
	深铁瑞城三期起势活动（三期样板房开放）

	举办时间
	预计10月

	活动地点
	深铁瑞城展示中心

	活动规模
	约1000人

	拟邀嘉宾
	1.媒体代表
2.诚意客户

	活动流程
	1.签到环节；2.开场表演；3.领导发言
4.三期产品介绍；5.开放仪式；6.自由参观

	二、其它开放活动：持销期答谢活动

	活动主题
	深铁瑞城业主或媒体答谢活动

	举办时间
	预计12月

	活动地点
	深铁瑞城展示中心或酒店

	活动规模
	约200人

	拟邀嘉宾
	1.媒体代表
2.诚意客户
3.业主代表

	活动流程
	1.签到环节；2.开场表演；3.领导发言
4.项目推介有礼；5.晚宴、抽奖

	三、拓客活动

	场次
	5场

	活动主题
	深铁瑞城项目拓客活动

	举办时间
	根据拓客计划开展

	活动地点
	根据拓客计划开展

	活动规模
	约40-60人

	拓客对象
	企业、社区团体人员

	活动流程
	1.签到环节；2.项目推介

	四、暖场活动

	场次
	8场（周末两天）

	每场活动预计人数
	200-300批次

	活动需求
	符合深铁瑞城销售档次需求，能营造现场销售氛围
1.现场活动氛围营造；2.暖场演绎；3.餐饮茶歇提供
茶歇300份、乐队演奏、活动现场包装设计、活动执行、物料导视制作、运输、安装、撤场等服务

	五、现场包装制作

	包装地点
	瑞城项目现场

	包装内容
	1.展示区外围包装：导视、周边树木包装等
2.展示区内部销售工具：价值展板、公示展板、广告机、易拉宝、铁马、金蛋台、警示三角牌等
3.样板房区域包装：雨伞架、擦鞋机、鞋套、户型牌、防撞条、交楼标准贴、手机储物柜等

	五、宣传推广

	自媒体推广
	需包括但不限于以下自媒体大V：老傅说事、壹地产、张公子、地产凝眸、深晚一兵、e天剑、买房之前、房产大象等
参选单位需标注前述8家大V的原创软文发布的单价，并推荐其中6家供甲方使用。甲方可根据实际需求在这8家范围内更换媒体，最终发布总篇数不超过6篇，据实结算，结算价不超过推荐总价。

	渠道推广
	新浪乐居、新浪微博、腾讯、安居客、房天下、壹地产、界面


(7) 山海漫街
	一、拓客活动

	活动主题
	山海漫街项目拓客活动

	场次
	5场

	举办时间
	根据拓客计划开展

	活动地点
	根据拓客计划开展

	活动规模
	约30-50人

	拓客对象
	企业、社区团体人员

	活动流程
	1.签到环节；2.项目推介

	二、暖场活动

	场次
	5场（周末两天）

	每场活动预计人数
	100-200批次

	活动需求
	符合山海漫街销售档次需求，能营造现场销售氛围
需结合项目现场特点、客户人群需求，举办有互动性、创意性的暖场活动，包含但不限于：假日类活动、亲子类活动、女性类活动、品鉴类活动、答谢类活动、下午茶类等。
（每周暖场活动建议2种，甲方二选一）、
活动现场包装设计、活动执行、物料导视制作、运输、安装、撤场等服务

	三、现场包装制作

	包装地点
	山海漫街项目现场

	包装内容
	1.展示区外围包装：导视、地毯等
2.展示区内部销售工具：价值展板、公示展板、易拉宝、金蛋台等


(8) 深铁科技金融大厦
	一、主开放活动：产品发布会活动

	活动主题
	深铁商办项目起势活动

	举办时间
	预计5月

	活动地点
	酒店（待定）

	活动规模
	约200人

	拟邀嘉宾
	1.媒体代表
2.诚意客户
3.企业团体

	活动流程
	1.签到环节；2.开场表演；3.领导发言
4.产品介绍；5.高峰论坛

	二、其它开放活动：持销期答谢活动

	活动主题
	深铁商办业主或媒体答谢活动

	举办时间
	预计9月

	活动地点
	酒店（待定）

	活动规模
	约200人

	拟邀嘉宾
	1.媒体代表；2.诚意客户；3.业主代表

	活动流程
	1.签到环节；2.开场表演；3.领导发言
4.项目推介有礼；5.晚宴、抽奖

	三、拓客/暖场活动

	活动主题
	深铁商办项目拓客活动

	场次
	各6场

	举办时间
	根据拓客计划开展

	活动地点
	根据拓客计划开展

	活动规模
	约30-50人

	拓客对象
	企业、社区团体人员

	活动流程
	1.签到环节；2.项目推介

	五、现场包装制作

	包装地点
	商办项目现场

	包装内容
	1.展示区外围包装：导视
2.展示区内部销售工具：价值展板、公示展板、易拉宝、金蛋台、警示三角牌等

	六、宣传推广

	自媒体推广
	需包括但不限于以下自媒体大V：刘晓博说财经、世范区、商办互联、商办深圳等
参选单位需标注前述4家大V的原创软文发布的单价，并推荐其中2家供甲方使用。甲方可根据实际需求在这4家范围内更换媒体，最终发布总篇数不超过2篇，据实结算，结算价不超过推荐总价。

	渠道推广
	腾讯、深圳大件事、南方+、凤凰网、搜狐焦点、网易


(9) 深铁置业大厦
	一、主开放活动：产品发布会活动

	活动主题
	深铁商办项目起势活动

	举办时间
	预计5月

	活动地点
	酒店（待定）

	活动规模
	约200人

	拟邀嘉宾
	1.媒体代表
2.诚意客户
3.企业团体

	活动流程
	1.签到环节；2.开场表演；3.领导发言
4.产品介绍；5.高峰论坛

	二、其它开放活动：持销期答谢活动

	活动主题
	深铁商办业主或媒体答谢活动

	举办时间
	预计9月

	活动地点
	酒店（待定）

	活动规模
	约200人

	拟邀嘉宾
	1.媒体代表
2.诚意客户
3.业主代表

	活动流程
	1.签到环节；2.开场表演；3.领导发言
4.项目推介有礼；5.晚宴、抽奖

	三、拓客/暖场活动

	活动主题
	深铁商办项目拓客活动

	场次
	6场

	举办时间
	根据拓客计划开展

	活动地点
	根据拓客计划开展

	活动规模
	约30-50人

	拓客对象
	企业、社区团体人员

	活动流程
	1.签到环节；2.项目推介

	五、现场包装制作

	包装地点
	商办项目现场

	包装内容
	1.展示区外围包装：导视
2.展示区内部销售工具：价值展板、公示展板、易拉宝、金蛋台、警示三角牌等

	六、宣传推广

	自媒体推广
	需包括但不限于以下自媒体大V：潮汕财经、深圳淘房志、爱住家投研圈、格隆汇等
参选单位需标注前述4家大V的原创软文发布的单价，并推荐其中2家供甲方使用。甲方可根据实际需求在这4家范围内更换媒体，最终发布总篇数不超过2篇，据实结算，结算价不超过推荐总价。

	渠道推广
	腾讯、深圳大件事、南方+、凤凰网、搜狐焦点、网易



